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Een initiatief van Mountview, het bureau voor merkstrategie.

Over Mountview



		Signalen van de horizon
			Frislicht gaat over merkstrategie in het digitale tijdperk.

Stuur mij de nieuwsbrief
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Auteur is Ingmar de Lange.

Ingmar is merkstrateeg en maakt merken sterk in het digitale tijdperk.

Over Ingmar
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Dit blog heeft mede aan de wieg gestaan van een bijzonder boek: Sterk Digitaal Merk. Het is genomineerd voor de PIM Marketing Literatuurprijs 2022!

Over Sterk Digitaal Merk



		
		
		Recente berichten

			
					Een merk is geen bezit, maar vermenigvuldiger
									
	
					“Must read voor iedere commercieel professional”
									
	
					Struikel niet over de valkuil van Martech
									
	
					Digitaal is soms radicaal hetzelfde
									
	
					Sociale media werken anders dan marketeers denken
									
	
					3 lessen van toonaangevende digitale merken
									
	
					Podcast: merken in de digitale tijd
									
	
					Interview: merkbouwen voor digitale merken
									
	
					Videopodcast over mijn boek
									
	
					Waarom merken belangrijk zijn in het digitale tijdperk
									
	
					Sterk Digitaal Merk is Marketingboek van 2022!
									
	
					Interview over digitaal merkbouwen
									
	
					EURIB boekbespreking Sterk Digitaal Merk
									
	
					Podcast: merkbouwen in een digitale tijd
									



		Mountview
			Mountview helpt merken met 4P’s: Purpose, Positionering, Propositie en Promotie.

Mountview werkte de afgelopen periode voor Berenschot, Campina, Heineken, D.E., International Card Services, War Child, elho en Mascotte.

Meer Mountview



		Lezingen
			Ingmar adviseert niet alleen merken, hij geeft ook veel lezingen. Zoals EURIB, Beeckestijn, SRM, NIMA, Nyenrode en VEA.

Meer hierover
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